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Généralités



Leader mondial des réseaux sociaux 
professionnels 
790 million de membres (oct 2021) 
303 d’utilisateurs actifs par mois (2019) 



23 million d’utilisateurs en France 
(soit environ 65% de la population active 

française) 

11,5 million d’utilisateurs actifs sur 
Linkedin chaque mois 



Améliorer votre marque 
Gagner en visibilité 
Entrer en contact avec de nouvelles 

personnes ou entreprises 
Attirer des personnes sur votre profil 
Se créer un réseau 
Recruter

En tant qu’entrepreneur,  
vous pouvez utiliser Linkedin pour :
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Les bases : 
avoir un profil à jour



Prenez soin de votre profil !  

Votre photo 
Votre image de couverture 
Votre phrase d’accroche 
Vos expériences professionnelles avec les logos 
des entreprises  
Vos formations 
Vos expériences de bénévolat 
Les recommandations  



Créer son réseau : inviter ou rechercher 
Être actif : se connecter, regarder le fil 
d’actualité, liker et commenter 

Comment renforcer son profil ?  
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Profil VS Page



Fonctionnalité Profil Page

Inviter des personnes à 
rejoindre la communauté

Oui
Uniquement ceux qui font 

déjà partie du réseau 
personnel

Liker, commenter Oui
Uniquement sur les 

interactions d’un post de la 
page 

Partager une publication 
intéressante trouvée sur le 

réseau 

Oui Oui

Écrire un article Oui Oui

Accès messagerie directe Oui Non
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Comment créer un post 
« engageant »



Ligne éditoriale 
Calendrier 
Sur la page pro : communication officielle : 
nouveautés, offres, recrutement, communiqués 
de presse 
Sur le profil personnel : « JE » : célébration, 
inspiration, provocation, contenu contre 
commentaire 

Poster du contenu 





Le fond : première personne, accroche qui donne 
envie de « déplier » le post, provoquer le 
commentaire 
Visuellement : utiliser des puces, aérer le texte, 
mettre des émoticônes 😀 
Bonnes pratiques : des posts plutôt longs, ne pas 
partager mais plutôt republier, citer une personne 
influente dans votre post ou en 1er commentaire 

La structure d’un bon post 



Contenu page entreprise 



Tout se joue sur les 20 premières minutes 
Engagement c’est la clé 
Contenu natif largement privilégié 
Videos courtes et carrousels, sondages 
Ne pas mettre de liens externes dans vos posts 
(premier commentaire) 
Ne pas modifier votre post 
Utiliser les hashtags 
Répondre à chacun des commentaires 

Les bonnes pratiques de contenu 
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La prospection



Trouver son audience :  
les bonnes questions à se poser  

pour identifier vos prospects  

Quelle est sa fonction ? (PDG, CEO, DRH…) 
Quelle taille d’entreprise ? 
Quel secteur d’activité ? 



LinkedIn Search VS Sales Navigator 

Linkedin Search : moteur de recherche 
classique , simple d’utilisation, gratuit, 
fonctionnalité limitée 
Sales Navigator : filtres de recherches étendus, 
accès à toute la base de données, payant (à 
partir de 80€/mois). 1 mois gratuit 



Prendre contact avec votre prospect 

Attention / contexte : les raisons de la prise de 
contact, quoi/qui la permet (referal) ? 
Intérêt/ problème : énoncer le problème : parler 
du cas général et pas de la situation du prospect 
Désir / Solution : Quelle est votre proposition de 
valeur (cas général, ne pas formuler une 
proposition) 
Call-to-Action : inviter à une action, question 
ouverte si possible  



Personnaliser les messages 

Conseils  
Compliments 
Questions 
Points communs  



À éviter  

Pas de personnalisation 
Discours auto-centré 
Pas de réelle preuve sociale 
Proposition de valeur noyée 
Pas de réel call-to-action 
Trop long 
Surcharge des informations  



Inviter efficacement   

Utiliser votre compte personnel 
Préparer vos messages de demande de 
connexion personnalisée  
De la régularité 



Alors, prêt pour vous lancer ? 



Question / Réponses
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